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Arastirma Projesi Gerekceleri




Amac

Arastirmanin amagclari

—Acik Radyo dinleyici profilinin belirlenmesi ve

—Aclk Radyo dinleme aligkanliklarinin ortaya
cikartiimasidir.
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Arastirma Tasarimi




Yéntem ve Orneklem

« Calismada acikradyo.com.tr internet sitesini ziyaret eden ve Acik
Radyo dinledigini belirten kisilerle online anket ydntemi ile
gOrusulmustdr.

» Arastirmaya toplam 644 kisi katiimistir.
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Ayrintili Bulgular




Acik Radyo Dinleme Sikhg!

Acik Radyo dinleyicileri olduk¢a yogun bir siklikla A¢ik Radyo dinlemektedir. Her 5 kisiden
4’0 gunde bir ve daha sik Acik Radyo dinledigini belirtmistir.

Glinde bir ve
daha sik
80%

Haftada bir 2-3 glinde
ve daha bir
seyrek 4-5 gl']nde 14%
29, bir
4%
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Acik Radyo Dinleme Siresi

Acik Radyo dinleyicileri hafta i¢ci ve hafta sonu ortalama 2 saat stre ile Agik Radyo
dinlemektedir.

HAFTA igi HAFTA SONU
Ginde yarim saatten az I 3% Giinde yarim saatten az - 12%

Gunde yan;assalat lle 1 saat _ 24% Ginde yarim saat ile 1 saat arasi - 17%
Giinde 1-2 saat arasi _ 28% Giinde 1-2 saat arasi - 19%
Giinde 2-3 saat arasi _ 23% Ginde 2-3 saat arasi - 16%
Glinde 3-5 saat arasi - 10% Giinde 3-5 saat arasi - 12%

Gilinde 5 saatten fazla - 10% Gilinde 5 saatten fazla . 6%

Bilmiyorum/ hatirlamiyorum I 1% Bilmiyorunmv hatirlamiyorum I 3%

Dinlemiyorum I 1% - Dinlemiyorum - 15%
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Acik Radyo Dinlenen Saat Araliklari

Acik Radyo dinleyicileri agirlikla hafta i¢ci 06:00-10:30, hafta sonu 10:31-14:00 saatleri arasinda
Acik Radyo dinlemektedir.

HAFTA iCi

57% 57%

37%
O,
22% 17% 20% 26% 19%
H = B B
] —

06:01-09:00 09:01-10:30 10:31-12:00 12:01-14:00 14:01-17:00 17:01-18:00 18:01-20:00 20:01-24:00 24:01-02:00 02:01-06:00
arasi arasi arasi arasi arasli arasi arasi arasi arasi arasi

HAFTA SONU

44% 43%
36%

31%
18% 16% 18%
O,
H E - =
] ] —

06:01-09:00 09:01-10:30 10:31-12:00 12:01-14:00 14:01-17:00 17:01-18:00 18:01-20:00 20:01-24:00 24:01-02:00 02:01-06:00
arasli arasi arasi arasi arasi arasi arasi arasi arasi arasi
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Acik Radyo Dinlenen Yerler ve Dinleme Araci

« Ozel arac ve evde Acik Radyo dinleme daha yogundur.

» Acik Radyo en fazla radyodan dinlenirken, internet Gzerinden dinlemenin de yogun oldugu
g6rilmektedir.

DINLENEN YERLER NEREDEN DiNLENDIGI

66% R
adyodan 83%
64%
Ticari I 5%
araclarda
Cep

Halk « telefonumdan 14%

alka aci 2%

mekanlarda

Ozel aracimda

Evde

Internet
32% tzerinden

isyerinde
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Acik Radyo Teknik Yayin Kalitesinin Yeterliligi

» Her 2 kisiden biri Acik Radyo’nun teknik yayin kalitesini yeterli bulmaktadir.

Evet

46%
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Acik Radyo Imaji (%)

Diger radyolardan farkhidir _I 4.8
Bilgilendirir [ O A 2 - Acik Radyo diger
Kiiltir radyosudur [N 46 radyolardan farkli,
saygindir [Nl 25 bilgilendirici, kiltlr radyosu
cuvenilirdic [ ' - olarak algilanmaktadir.
Yorumlari snemlidir [N o B 43 . Saygm, g[]venilir ve
Bagimszdir [ c B /s yorumlarina énem verilen
ascanikor [ 0 B 2 algisi da oldukca yUksektir.
g T
Moderndir NN + B 42
Keyitenairir NI« B
Haber kaynagidir NG <« I 40
Eglencelidir [N 20 BB s
objekiitir [N 22 B s
Eiitisttir [ SO 27 B
asksuratidir Bl 14 1 (°
popitistir [l 10 N ' ©
sicar B 15 I ©

m Katihyorum+ Kesinlikle katiliyorum
Ne katiliyorum ne de katiimiyorum
m Katilmiyorum+Kesinlikle katilmiyorum
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Acik Radyo’nun Begenilen Yonleri (%)

Farkli - degisik konulara yer vermesi _ 23%
Bilgi verici olmasi _ 14% ° Aglk Radyo’nun farkl,
Muziklerini begeniyorum 12% deg|$|k konulara yer VermeSi

en begenilen yonu olarak

Farkli - degisik muzikler calmasi 12% N
one cikmaktadir.
Cesitlilik oimasi [N 10%
Cevreye duyarli olmasi _ 10%

Kultur ve sanata sagladigi katki 8%

Begeniyorum 8%

\OIII
o~

Programlarini begeniyorum

Bagimsiz yayincilik yapmasi 6%

]
cok seslilik [N 6%
]

Acik gazete - podcast programi
olmasi

Samimi - icten olmasi
Yorumlarinin iyi olmasi

Aciksozlu olmasi

%9%5’in altinda deger alan cevaplar gosteriimemistir.
00000000
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Acik Radyo’nun Begenilmeyen Yonleri (%)

Yayin kalitesi Y 22
Begenilmeyen yénii yok [N 179
Ulusal yayin yapmamasi [ NG 924
Ses kalitesi iyi degil [ NG 8°
Bazi programlara fazla zaman ayriliyor |G 8%
Degisik goruslere yeterince acik oimamasi [ NNEGN 7+
Internetten dinleyemiyorum [ 4% . Aglk Radyo’nun yayin
Sabahlari karamsar haberlerin dozu kaciyor - 2% . . o . s .
Bazi muziklerden zevk almiyorum [ 2% kalitesi begenllm?yen yonlerl
Bazi programlari sikici buluyorum . 1% SorQUIamaSInda onée
Bazi programlarda sunucularinin yetersizligi . 1% Qlkmaktadlr-
Turkce muzigin az olmasi [ 1%
Muzik programlari yeterli degil . 1%
Sunucularin ses tonlamalari yetersiz . 1%
Taraf gazetesi paralelinde yayin yapmasi . 1%
Etnik dillerdeki muziklere cok az yer verilmesi . 1%
Politik durusunu begenmiyorum [JJj 1%

Yayinlari sonradan arsivden dinleme sansimiz olmali . 1%
Radyoda ve internette calan sarkilarin kimlere ait oldugunu . 1%
o

ve isimlerini goremiyoruz
Klasik muzigin cok az calinmasi . 1%

Elitist tavir [J] 1%
Haberler karsisinda tutunduklari alayci davranis . 1%

Yerel renk ve titresimlere yeterince acik olmamasi . 1%
%1’in altinda deger alan cevaplar gosterilmemistir.
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Cok Fazla veya Az Yer Verilen Program Turleri

* Dinleyicileri A¢gik Radyo’nun muzik ve sOylesi programlarina ¢ok fazla yer verdigini

distnmektedir.

 KUltar, sanat programlari daha fazla yer verilmesi istenen program tarlerinde 6ne ¢cikmaktadir.

COK FAZLA YER VERILEN

Muzik programlari _ 18%
Sdylesi programlari _ 18%
Kultir-Sanat programlari _ 12%
Egitim programlari - 9%
Haber programlari - 9%

DAHA FAZLA YER VERILMESI
ISTENEN

Kiltlr-Sanat programlari _ 36%

Tartisma _ 29%
Sdylesi programlari _ 25%
Muzik programlari _ 23%
Haber programiari _ 22%

Ekonomi programlari - 6% Egitim programiari _ 20%
Spor programlari - 6% Ekonomi programlari - 9%
DJ talk - 5% Magazin / Aktiialite programiari - 7%
Tartigma [JN 5% Spor programiari [l 7%
Magazin / Aktiialite programlari - 4% Yarisma . 4%

O,
Yarsma [l 3% pJ tatk [ 3%
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Cok Fazla veya Az Yer Verilen Programlar

. DAHA FAZLA YER VERILMESI
COK FAZLA YER VERILEN ISTENEN

Kiiresel iklim degisikligi programiari || NG 23% Edebiyat programiar [ NNNGN 35%
cevre ile ilgili programiar |G 15% Tiyatro ve Sinema |GGG 31%
AB ile ilgili programlar [ NIEGNGEGEGN 13% Tarih programiar |G 29%

Afet ve Deprem ile ilgili programiar [N 8% Bilim programlan |G 29%
sivil toplum programlar |G 8% Kent sorunlari ile ilgili programlar |G 25%
Kent sorunlari ile ilgili programlar [ 7% Sosyal politika programlar [ GG 23%
Sosyal politika programlar [ 6% Sivil toplum programiar |G 229
Siyaset programlari [ 5% Cocuk programlar |GG 19%
Yerel yonetimler ile ilgili programlar - 5% Genglik programlarn _ 16%
Kadin programiar [ 5% Kadin programiar [ 16%
Tasarim/ Mimari programian [ 5% Cevre ile ilgili programiar [ 16%
Meteoroloji programiari [ 4% Kiiresel iklim degisikligi programlari [ 15%
Hukuk programiar [ 4% siyaset programian [ 15%
Tarih programian [l 4% Teknoloji programlari [ 15%
Cocuk programlar [l 4% Tasarim/ Mimari programlar [ 15%
Bilim programlari [l 3% Yerel yonetimler ile ilgili programlar _ 14%
Edebiyat programlar [l 3% Hukuk programlari - 12%
Tiyatro ve Sinema - 3% Meteoroloji programlari
Genglik programlan [ 2% AB ile ilgili programlar
Teknoloji programlari . 2% Afet ve Deprem ile ilgili programlar
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Cok Fazla veya Az Yer Verilen Muzik Turleri

DAHA FAZLA YER VERILMESI

COK FAZLA YER VERILEN iISTENEN
Caz | 20% Etnik Miizik [ 297
Danya Mizigi [N 14% Klasik Mizik [ 27
Elektronik [N 10% Dinya Mizigi | 25%
Kiasik Mozik [ 7% Rock (Kiasik) [N 21

Tekno

_ 7% Blues
I 6% Caz
I oo Tiirk Halk Miizigi
I 6% Tirk Sanat Miizigi
I 5% Rock (Alternatif)
I 57 Klasik Tiirk Mizigi
- 4% Reggae / Dub

I
I 15
=
I 1
I 14
I >

- o

Blues

Etnik Miizik
Rock (Klasik)
Rock (Alternatif)
Funk

Hip Hop

Reggae / Dub [ 4% Funk [ 5%
Heavy Metal [ 4% Tiirkce Pop Miizik [ 4%
Fantezi Mizik [ 3% Elektronik [ 3%
Tiirkge Pop Mizik [l 3% Heavy Metal [l 3%
Pop Mizik [ 3% Pop Mizik [ 2%
Tiirk Sanat Muzigi [ 3% Hip Hop [l 2%
Klasik Tirk Mizigi [l 3% Tekno [l 1%

Tirk Halk Mizigi [l 2% Fantezi Mizik | 1%

%1’in altinda deger alan cevaplar gésterilmemistir.
0 0000000O0
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Yeniden Yayinlanmasi Istenen Programlar

Murat Belge istanbul hakkinda programi - 4%
incila Bertug'un programi - 4%

Radyo tiyatrosu . 3%

Engin Akin'la tat muhabbetleri . 3%

Ma 'nin tinisi . 3%
Issiz ada . 2%

Ayhan Sicimoglu'nun programi . 2%
Tirtillar Kahverengi Bot Giymezler . 2%

Libero

%2’'nin altinda deger alan cevaplar gdsterilmemistir.
00000000
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Acik Radyo Internet Sitesi Bilinirlik ve Begeni

e Dinleyicilerinin tamamina yakini A¢gik Radyo’nun internet sitesini bilmektedir.
« Her 5 dinleyicinin 4’G Acik Radyo internet sitesini begendigini belirtmistir.

» Her 4 kisiden biri Acik Radyo internet sitesi Gzerinden radyo dinlemede sorun yasamaktadir.

ACIKRADYO.COM.TRYi BEGENIYOR MUSUNUZ ?
BiLIYOR MUSUNUZ ?

EVET
78%

HAYIR
4%

EVET
96%

HAYIR
22%

INTERNETTE TEKNiK
SORUN YASIYOR MU ?

Radyo dinlemede sorun _ 28%
yasglyorum

Baglanti sorunu yasiyorum - 11%
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Acik Radyo Internet Sitesinde Arananlar

* Dinleyicilerinin Agik Radyo internet sitesinde en fazla gormek istedikleri uygulama yayin
arsividir.

Yayinlann arsivi oimas: |GG 82
Yeterli / begeniyorum [N 4
internet sitesine cok sik bakamiyorum [N 32
Acik gazete -podcast NG 3%
Giincel icerik olmasi [N 3%
alinan miiziklerin isim-sarkici seklinde listelenmesi [N 3%
Bilgilendirmenin daha fazla oimas: M 2%
Tasarimi yenilenmeli [ 2%
Forum kosesi olmas: M 2%
Kiiltiir - sanat haberleri [ 1%
iceriginin daha zengin olmasi [l 1%
Haberler [l 1%
Online radyoculugun gelismesi [l 1%
Programcilarin 6zgecmisi [l 1%
Kitap konusu [l 1%
Sinema konusu [l 1%
Ses dosyasi saglanmas: [l 1%
Kullanim kolayhg: [l 1%
Yayinlanan programlarin indirilebilmesi [l 1%
Cevre konularina yogunluk verilmesi [l 1%
Arama motoru 6zelligi Il 1%

Makaleler olmasi M 1% . } o o
%1’in altinda deger alan cevaplar gosterilmemistir.
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Ayrintil Bulgular
- Demografi -




Cinsiyet, Yas

» Acik Radyo dinleyicilerinin kadin ve erkek dagilimi dengelidir.

* Dinleyiciler agirlikla 45 yas ve Uzeridir.

CINSIYET YAS

35-44
33%

Erkek

25-34
Kadin 299,

51% 16-24 uzeri
3% 42%

n=533
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SES, Meslek, Egitim

* Acik Radyo dinleyicilerinde Ust sosyo ekonomik statl grubu agirliginin ¢ok yiksek diizeyde
oldugu goértlmektedir.

* Dinleyicileri agirlikla Gcretli calismaktadir ve ¢ok buyuk cogunlugu Universite ve Uzeri
egitimlidir.

ES MESLEK
B
45% Kendi
hesabina
calisiyor
30% Ucretli
calisiyor
A pe C1-C2 58%
47% 3% 5% Caligmiyor
9% Cevapsiz
3%
Lise ve alti
o,
6% Universit
Cevapsiz ve u:en
2% 92%
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DUzenli Okunan Gazete ve Dergiler

» Acik Radyo dinleyicilerinin en fazla okuduklari gazete Radikal, en fazla okuduklari dergi
National Geographic’dir.

GAZETE DERGiI

Radikal [N 26% National Geographic
Penguen

Hirriyet [ 20% 9
Bilim Teknik

mitiiyet [ 20%
Leman
Cumhuriyet - 14% Newsweek Turkiye
Birgiin [N 9% Sinema
Haberttirk - 8% Maison Francaise
sabah [ 6% Gezi
CNBC-E
Vatan - 6%

Aksam [ 3%

Yeni Aktiel
Zaman Express
Referans I 2% Tempo
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TV Yayin Alicisi ve Diizenli Izlenen Kanallar

» Acik Radyo dinleyicilerin TV yayinlarini agirlikla Digitark ile almaktadir.

» En cok izlenen TV kanali NTV'dir.

Digitirk

Kablo TV

Uydu Yayin

Normal anten

D-Smart

YAYIN ALICISI NTV

EN COK iZLENEN TV KANALI

nielsen

CNBC-E

Habertlirk
TV 8

TRT 2
ATV
Skyturk
Show

Kanal 24
Star l3%

TRT1 [ 3%
Kanal Tirk I2%
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Hafta Sonu Aktiviteleri ve Hobiler

HAFTA SONU AKTIVIiTELERI HOBILERI

Spor

pisirmek
[0 1] - o
Kiiltiirel faaliyetler _ 42% Fotograf
22%
cekmek
Sosyal etkinlikler _ 29% -

Muzik aleti

Hobilerimle ilgilenmek _ 28% calmak

Atélye

Eglenmek - 24% calismalari
Spor yapmak -20% El Isleri

Bilgisayar
Alsveris yapmak - 15% oyunlari
Calsmak . 8% Kagit oyunlari
Bahceyle ugrasmak I 1% Dans-Bale-
Folklor
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